CHƯƠNG TRÌNH BỒI DƯỠNG

“QUẢN TRỊ MARKETING”

1. Mục tiêu

Nhằm trang bị cho người học những kiến thức về Marketing, quản trị Marketing, sử dụng thành thạo những công cụ giúp hoạch định chiến lược Marketing trong HTX.
2. Thời lượng

Tổng thời lượng là 56 tiết (trong đó: 32 tiết lý thuyết, 24 tiết thực hành).
3. Nội dung

	STT
	Nội dung
	Thời lượng

(tiết)
	Phân bổ

thời lượng (tiết)

	
	
	
	Lý thuyết
	Thực hành

	1
	Tổng quan về Marketing và quản trị Marketing
	2
	2
	

	2
	Hoạch định chiến lược Marketing
	4
	4
	

	3
	Quản trị chiến lược sản phẩm
	7
	6
	1

	4
	Quản trị chiến lược giá
	7
	6
	1

	5
	Quản trị chiến lược phân phối
	7
	6
	1

	6
	Xúc tiến thương mại (Quảng cáo, khuyến mãi, hội chợ, triển lãm thương mại, trưng bày và giới thiệu sản phẩm, sàn giao dịch điện tử, …)
	7
	6
	1

	7
	Tổ chức thực hiện và kiểm tra hoạt động
	2
	2
	

	8
	Khảo sát thực tế và lập kế hoạch hành động cá nhân
	16
	
	16

	9
	Bài thu hoạch và đánh giá cuối khóa
	4
	
	4

	
	Tổng
	56
	32
	24


